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“La siguiente presentacion corresponde a la empresa Hanes Brands Inc, la cual
recientemente publicd sus estados financieros, asi como el correspondiente
analisis sobre los datos al tercer trimestre de 2023. Es importante mencionar
que los graficos corresponden a datos trimestrales (no acumulados).
Por otro lado se debe mencionar que Hanes Brands presentd en el tercer
trimestre de 2023 ventas por US$1,511.3 millones valor que al compararse con
similar periodo de 2022 resulté en una contraccién por US$159 millones. Por su
parte el resultado neto del trimestre fué una pérdida por US$38.8 millones
(utilidad de USS$80.1 millones en el tercer trimester de 2022).
la  descripcion  anotada en cada lamina fue tomada de
https://irhanesbrands.com/news-releases/news-release-details/hanesbrands-
announces-third-quarter-2023-results y no necesariamente se relaciona al ratio
gue acompana, siendo el objetivo que el lector tenga un panorama general de la
situacion financiera de la empresa.

Carlos Pastor.
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ROTACION DE COBRANZAS (dfas)

50 1

WINSTON-SALEM, N.C.--(BUSINESS WIRE)--9 de
noviembre de 2023-- HanesBrands Inc. (NYSE: HBI), un
lider mundial en marcas de ropa icdnicas, anuncid hoy los
resultados para el tercer trimestre de 2023."Hemos 401
seguido impulsando la mejora de los fundamentos
basicos mientras evaluamos simultaneamente nuestro
negocio y las opciones para desbloquear el valor para los

accionistas", dijo Steve Bratspies, CEO. 7
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ROTACION DE INVENTARIOS (dfas)

"A pesar del dificil entorno macroeconémico global, que
continda presionando las ventas, entregamos una
mejora significativa en las métricas clave de rendimiento
e iniciamos una evaluacion de alternativas estratégicas 150 -
para nuestro negocio global Champion. Nuestra
innovacion de ropa interior estd llegando al mercado y
estamos ganando cuota de mercado.”
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ROTACION DE CUENTAS POR PAGAR (dias)

Los margenes ajustados continlan mejorando a medida que
la inflacién de los costos de los insumos disminuye y vemos
los beneficios del ahorro de costos vy las iniciativas de 80
eficiencia. Estamos reduciendo el inventario, generando flujo
de caja operativo en linea con los niveles histdricos y
pagando la deuda segun lo planeado. Esperamos una mayor

mejora en estas métricas clave de rendimiento en el cuarto 601
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Resultados del tercer trimestre de 2023Las ventas netas
de operaciones continuas de 1.5100 millones de dodlares
disminuyeron un 9,5 % en comparacién con el afio
pasado, ya que el desafiante entorno macroeconémico
mundial continud presionando la linea superior.
Excluyendo el impacto desfavorable de 4 millones de
ddlares de los tipos de cambio de divisas, las ventas
netas en una base de moneda constante disminuyeron
un 9,3 %..

CICLO DE EFECTIVO (dfas)
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Sobre una base de moneda constante, el crecimiento en
América Latina y Japdn, asi como un rendimiento
constante en EE. UU. La ropa interior fue mas que
compensada por una disminucién en EE. UU. Activewear,
la continua desaceleracién macroecondmica del gasto de
los consumidores que afecta an Australia, asi como las
disminuciones en Europa y partes de Asia

EBITDA (USS millones)
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EBITDA A EBIT (%)

Las ventas de la marca Global Champion disminuyeron un 19
% sobre una base reportada y un 20 % sobre una base de
moneda constante en comparacion con el aflo anterior. Las
ventas de EE. UU. disminuyeron un 16 % impulsadas por la
continua y desafiante dinamica del mercado de ropa
deportiva. El rendimiento de EE. UU. también refleja el
impacto esperado a corto plazo de las continuas acciones
estratégicas de la Compafiia tomadas para fortalecer la
marca y posicionar a Champion para un crecimiento rentable
a largo plazo, incluida la segmentacion disciplinada de
productos y canales, el cambio de su mezcla y los cambios en
el surtido
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EBITDA A VENTAS (%)

A nivel internacional, las ventas disminuyeron un 22
% sobre una base reportada y un 24 % sobre una base
de moneda constante. Las ventas constantes de
divisas aumentaron en Japdn, lo que se vio mas que
compensado por las disminuciones en Europa, debido
a los pedidos cautelosos esperados de los socios
mayoristas, asi como a los vientos en contra
macroeconémicos que afectan a la demanda en
partes de Asia y Australia.
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EBITDA A GASTO FINANCIERO (veces)

Las ventas de ropa interior fueron consistentes con las del

afio anterior, en linea con las expectativas de la Compafiia,

ya que gand cuota de mercado a pesar de una baja
disminucion de un solo digito en el mercado. Las ganancias 5
de cuota de mercado en sus categorias de hombres,
mujeres y calcetines fueron impulsadas por una
combinacién de ganancias de espacio minorista, una
exitosa campafia de regreso a la escuela, una mejor
disponibilidad en el estanteria y una innovacion centrada
en el consumidor. Para el trimestre, la Compaiiia ofrecié un
fuerte crecimiento de las ventas en Women's, liderado por 3]
la continua respuesta positiva de los consumidores a su
innovacion Hanes Originals, asi como el lanzamiento de su
innovacion M by Maidenform.
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EBITDA DEPURADO (USS millones)

El crecimiento de las ventas de este afio a lo largo
del afio se vio compensado por una disminucion
en su negocio de hombres, que experimentd una
mayor parte de su envio estacional de regreso a la 150
escuela en el segundo trimestre de este afio, en
comparacion con una mayor parte de esos envios
estacionales que ocurrieron en el tercer trimestre
del afio pasado.El margen operativo del 17,5 %
aumentd aproximadamente 150 puntos basicos 100 1
con respecto al afio anterior, impulsado
principalmente por la superposiciéon de los costos
de espera de fabricaciéon del afio pasado, que
compensd con creces la inflacién de los costos de
los insumos a medida que la Compafiia vendié a 301
través del resto de su inventario de ropa interior
de alto costo. 25
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EBITDA DEPURADO A GASTO FINANCIERO (veces)

Las ventas de ropa deportiva disminuyeron un 17 % en
comparacion con el afio anterior. El segmento experimentado
disminuye en la mayoria de los canales y marcas impulsado por
vientos en contra en curso dentro de la categoria de ropa
activa, incluida la demanda suave de los consumidores vy el
exceso de inventario de canales. Ademas de los vientos en
contra de la categoria, el rendimiento de las ventas de
Champion en los EE. UU. también refleja el impacto esperado a
corto plazo de las continuas acciones estratégicas de la
Compafiia tomadas para fortalecer la marca y posicionar a
Champion para un crecimiento rentable a largo plazo, incluido 21
un enfoque mas disciplinado de segmentacion de productos y
canales, un cambio en la mezcla y cambios en el surtido.
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CAPEX A ACTIVO FIJO (veces)

El margen operativo para el segmento del 6,5 % aumento

770 puntos basicos secuencialmente. En comparacion con 0035
el tercer trimestre del afio pasado, el margen operativo del
segmento disminuyd aproximadamente 510 puntos
basicos. La disminucion afio tras afio fue impulsada por el
impacto de la desfavorable mezcla de productos, la
inflacion de los costos de los insumos a medida que la 99257
Compafiia continta vendiendo a través de su inventario de

ropa activa de mayor costo y un menor volumen de ventas. ., |
Estos vientos en contra compensan con creces los
beneficios de la superposicién de los costos de espera de
fabricacién del afio pasado y la gestién disciplinada de los
gastos.
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DEUDA TOTAL A PATRIMONIO (veces)

Las ventas internacionales disminuyeron un 12 % sobre una 20.01
base reportada, incluidos 4 millones de ddlares a partir de
tipos de cambio desfavorables. Las ventas internacionales 175 4

disminuyeron un 11 % en una moneda constante en
comparacion con el afio anterior. En moneda constante, el
crecimiento de la ropa interior en las Américas y el
crecimiento de Champion en Japdn se vieron mds que
compensados por una disminucion en Australia, que fue
impulsada por un entorno macroecondmico muy
desafiante, asi como por las disminuciones de Champion en
Europa y partes de Asia.
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DEUDA FINANCIERA A PATRIMONIQO (veces)

El margen operativo para el segmento del 12,7 % 14
disminuyd aproximadamente 120 puntos bdsicos en
comparacion con el afio anterior, impulsado
principalmente por el impacto del menor volumen de
ventas vy la inflacion de los costos de insumos, que se
vio parcialmente compensado por los beneficios del 10 -
ahorro de costos y las iniciativas de eficiencia.
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DEUDA FINANCIERA A EBITDA (veces)

El beneficio bruto de 470 millones de ddlares disminuyd un 16
% y el margen bruto disminuy6 260 puntos basicos hasta el
31,1 % en comparacién con el afio anterior. El beneficio bruto
ajustado, que excluye ciertos costos relacionados con el plan
de transformacion de pleno potencial de la Compafiia y su
plan de rendimiento global Champion, fue de 536 millones de
dolares. El margen bruto ajustado del 35,5% aumenté 100
puntos basicos en comparacién con el tercer trimestre de 4
2022, por delante de las perspectivas de la Compafiia.
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DEUDA FINANCIERA CORTO PLAZO A EBITDA (veces)

La mejora fue impulsada por una combinacion de
factores, incluida la superposicion de los costos de 35 1
espera de fabricacién del afio pasado y los beneficios
de los aumentos de precios seleccionados vy las
iniciativas de ahorro de costos, que compensaron con
creces el impacto de la mezcla de productos, asi como
los vientos en contra continuos pero decrecientes de la 2.5 1
inflacion de los costos de los insumos. Como era de
esperar, los vientos en contra de la inflacion de los 50
productos basicos y el transporte maritimo
continuaron disminuyendo y representaron
aproximadamente 135 puntos base netos de margen
interanual en contra en el trimestre a medida que la
Compafiia continué vendiendo a través de su 1.0
inventario de mayor costo.
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DEUDA FINANCIERA A EBIT (veces)

Los gastos de venta, generales y administrativos (SG&A)
disminuyeron un 4 % a 404 millones de ddlares en comparacion
con el afio pasado. Los gastos ajustados de SG&A, que excluyen
ciertos costos relacionados con el plan de transformacién de
pleno potencial de la Compafiia y su plan de rendimiento global
Champion, disminuyeron un 4 %, o mas de 15 millones de
délares, afio tras afio, a 393 millones de dodlares. La disminucion
interanual de los SG&A ajustados fue impulsada por los
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DEUDA FINANCIERA LARGO PLAZO A EBITDA (veces)

Como porcentaje de las ventas netas, los gastos
ajustados de SG&A del 26,0% aumentaron 160 puntos
basicos con respecto al afio anterior, ya que los
controles de costos y las eficiencias de los gastos se
vieron mas que compensados por la superposicién del
beneficio de compensacion variable del afio pasado y la
reduccién de costos fijos de las ventas mas bajas. 40
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MARGEN BRUTO (%)

El beneficio operativo y el margen operativo en
el tercer trimestre de 2023 fueron de 66
millones de délares y un 4,4 %, respectivamente,
en comparacion con 141 millones de dodlares y
un 8,5 %, respectivamente, en el afio anterior. El
beneficio operativo ajustado de 143 millones de
ddlares disminuyd de 168 millones de délares en
el tercer trimestre de 2022. El margen operativo
ajustado del 9,5 % disminuyd aproximadamente
60 puntos basicos con respecto al afio anterior.
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MARGEN OPERACIONAL (%)

10 A

Los intereses y otros gastos para el tercer trimestre de
2023 fueron de aproximadamente 82 millones de ddlares
en comparacién con aproximadamente 45 millones de
ddlares del afio anterior. El aumento fue impulsado
principalmente por las tasas de interés medias mas altas.
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MARGEN NETO (%)

El gasto fiscal para el tercer trimestre de 2023 fue
de 23 millones de dodlares. El gasto fiscal ajustado,
que excluyd un beneficio fiscal discreto de
aproximadamente 4 millones de délares en el
trimestre, fue de aproximadamente 27 millones de
ddlares. Para el tercer trimestre de 2022, el gasto
fiscal y el gasto fiscal ajustado fueron de 16 millones
de dolares y 21 millones de ddlares,
respectivamente. Las tasas impositivas efectivas y
ajustadas para el tercer trimestre de 2023 fueron
(146,2) % y 44,5%, respectivamente. Para el tercer
trimestre de 2022, la tasa impositiva efectiva y la
tasa impositiva efectiva ajustada fueron del 17,0%.
La tasa impositiva efectiva de la Compafiia para el
tercer trimestre de 2023 no refleja la tasa legal de
los Estados Unidos debido a los derechos de
valoracién contra ciertos activos netos de impuestos
diferidos.
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RENTABILIDAD SOBRE ACTIVOS (%)

La pérdida por operaciones continuas ascendid 11
a aproximadamente $(39) millones, o $(0.11)

por accion diluida en el tercer trimestre de 0l
2023. Esto se compara con los ingresos de las I
operaciones continuas de 80 millones de
ddlares, 0 0,23 ddlares por accién diluida, el afio
pasado. Los ingresos ajustados de las

operaciones continuas ascendieron a 34 -2 1
. , , ./ I 30-Sep-2022
millones de ddlares, o 0,10 ddlares por accién 31-Dec-2022
H H 31-Mar-2023
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millones de ddlares, o 0,29 ddlares por accidn

diluida, en el tercer trimestre de 2022. 1
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RENTABILIDAD SOBRE PATRIMONIO (%)

Se inicié la evaluacidn de alternativas estratégicas para -
O-

el negocio global Champion. El 19 de septiembre de
2023, la Compafia anuncié que habia iniciado una
evaluacion de alternativas estratégicas para su negocio
global Champion, incluyendo, entre otras cosas, una 207
posible venta, asi como continuar operando el negocio

como parte de HanesBrands.
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Financial Benchmark+, es un producto
de Zumma LC&S desarrollado con
informacion financiera publica de las
diferentes empresas que cotizan en el
mercado internacional. La data
considerada es tomada de diferentes
publicaciones financieras. Los ratios
han sido determinados por Zumma
LC&S, y calculados sobre los datos
publicados.

Atentamente.
Carlos Pastor.
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